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资本创新与文化产业发展

□ 张三元

［摘要］唯物史观认为，在现代社会，文化生产作为生产的一种特殊方式，也要“受生产的普遍规律的支配”，
即文化生产也要遵循资本逻辑。资本逻辑具有两重性，资本逻辑对文化生产的驱动也呈现出积极和消极两
个方面。在中国社会主义市场经济中，文化产业面临的一系列矛盾和问题，在某种程度上都是由资本逻辑
所引起的。只有创新才能引领文化产业走出困境，而这个创新主要表现为利用和管理资本的创新，其中，资
本手段创新以及以此为基础的创新创意和回归本位创作是文化产业创新发展的重要途径。
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文化发展的实质是创新。没有创新，就没有文
化的存在和发展，因为文化的本质是以文化人，没

有文化的进步，就没有人的发展。正是在这个意义
上，恩格斯明确提出了文化创新的意义：“文化上的
每一个进步，都是迈向自由的一步”①。正因为如
此，如果说创新驱动是经济新常态的本质特征，那

么，对于文化产业而言，创新更具关键性和决定性

意义。当文化产业被确定为战略支柱性产业时，实
际上已经赋予其以创新发展的内涵。文化产业的发
展离不开资本逻辑这个要素，资本创新就成为文化

产业创新发展的重要推动力。

一、资本逻辑驱动文化产业发展的二重性

作为一种“产业”或“经济”，文化产业依赖于整
个国民经济产业，是国民经济的重要组成部分。在
唯物史观看来，尽管文化生产和物质生产在目的、

功能以及价值取向等方面有所不同，甚至是根本的

不同，但文化生产“不过是生产的一些特殊的方式，
并且受生产的普遍规律的支配”②。“生产的普遍规
律”可以从两个层面来理解：一是在现代社会，文化
生产和物质生产一样，都是资本增殖的手段，都要

遵循资本无限增殖这个“普遍规律”；二是作为一种
生产，文化生产必须遵循基本的经济规律。基本经
济规律决定社会生产的本质以及生产发展的主要

方面、主要过程、基本方向。具体到文化生产和物质
生产的关系上，正如一定的文化总是与一定的经济

基础相适应一样，文化生产也必须与物质生产相适

应。实际上，这两个层面是紧密联系在一起、不可分
割的，在市场经济中体现为一体两面的关系：资本

增殖既是现代社会“生产的普遍规律”，也是基本经
济规律的深刻体现，离开了资本增殖这个“普遍规
律”，基本经济规律也就无所附着。文化生产必须以
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资本逻辑为前提；文化生产是资本逻辑的必然展

开，是资本逻辑在文化领域的扩张。如果说在马克
思所处的那个时代，文化生产在整个生产中的地位

是“微不足道”的，那么，随着资本的不断扩张，文
化生产逐渐成为生产的一种主要形式，成为资本

增殖的主要领域。中国特色社会主义文化生产在
一定程度上和一定范围内也要遵守这个“生产的普
遍规律”，没有经济动机或经济目的的文化生产只
能是偶尔的行为，不可能成为一个经常性的、普遍
性的生产过程，即文化生产不能没有资本逻辑的强

力驱动。
在马克思的资本批判理论中，资本逻辑呈现出

两重性。资本逻辑的两重性，意味着资本逻辑对文
化生产的驱动也具有两重性。
一方面，资本逻辑具有“伟大的文明作用”或

“非常革命的”方面。在《共产党宣言》中，马克思充
分肯定了资本这种“伟大的文明作用”：在它不到一
百年的阶级统治中，它创造了巨大的生产力，而且，

随着资本生产的全球性扩张，人也从地域性的存在

发展为世界性的存在。在这个意义上，不得不说，资
本创造了一个伟大的文明时代。毫无疑问，资本逻
辑这种“伟大的文明作用”并没有过时，迄今为止，
它仍然是生产力发展的最强大的动力系统。文化生
产作为生产的一种特殊形式，当然也需要资本逻辑

的驱动。在现代社会，任何产业都是资本与生产的
结盟，是资本参与到整个生产过程之中，并成为整

个生产过程的实际统治者。文化产业也不例外。文
化产业是资本与文化的结盟，是资本在文化领域的

扩张，资本主宰着整个文化生产。在中国社会主义
市场经济中，文化产业也是资本与文化结盟的形

式，是利用资本力量推动文化发展的手段或形式。
事实上，文化产业主体的壮大都有赖于资本的充分

滋养。可以说，从 20 世纪 90 年代末至今，正是因为
有资本的大量涌入，我国文化产业才有了爆发式增

长。一个较为典型的例子是：2012 年，万达斥资 17
亿美元买下拥有约 5000 个银幕的美国第一大院线

连锁 AMC公司。2015 年万达院线以超过 4亿英镑
并购拥有 450 块银幕的澳大利亚第二大电影院线

Hoyts。2016 年 7 月万达集团旗下美国 AMC 院线
宣布以 9.21 亿英镑收购总部位于伦敦的欧洲最大

院线 Odeon&UCI。据报道，交易完成后，万达将在
全球四大洲拥有超过 1.3 万块银幕。③管中窥豹，由
此可以感受到资本推动文化产业发展的“热度”。
另一方面，在马克思的视野中，资本逻辑不可

避免地带来“现代的灾难”。现代世界出现的各种灾
难，资本逻辑是主要的甚至是根本的原因，这是由

资本逻辑无限地追求自身增殖的本性所决定的。
“生产的普遍规律”的必然结果是各种危机的频繁
爆发，而各种危机的实质是人的生存和发展危机，

劳动异化以及人的物化是其总的表现。在中国社会
主义市场经济中，资本不是目的，而是手段，只有人

才是目的，资本逻辑只不过是推动社会进步和人的

全面发展的手段而已，但资本逻辑是不可改变的，

经济目标或利益目标仍然是生产的直接动力，因而

文化生产作为生产的一个新领域，也不可避免地要

受到资本逻辑的规定。如果说资本逻辑对物质生产
的支配和统治已经造成了诸如生态危机等一系列

日益严重的社会危机，那么，资本逻辑对文化生产

的支配和统治将从根本上动摇人的存在根基。当
然，在中国特色社会主义文化发展中，这种根本性

的支配和统治是不可能发生的，但在一定程度上对

文化生产的干扰和侵袭是存在的。一个不可否认的
事实是，以经济利益为主要目标甚至是唯一目标的

文化生产行为并非个别，它们不是为丰富和提高人

们的文化生活而生产，而是为利润而生产。一旦文
化产业被资本逻辑所绑架，也就意味着文化的沉

沦，而文化一旦成为资本的附庸，以文化人也就成

为以资本化人，使人从根本上失去对资本的批判和

控制能力，成为金钱的奴隶，卢卡奇的“物化意识”
和马尔库塞的“单面人”将成为现代人们的必然命
运。显然，这与中国特色社会主义文化建设的本质
要求是背道而驰的。
在中国特色社会主义市场经济中，文化产业不

仅具有一般产业的共同性，要遵循“生产的普遍规
律”，还具有特殊性，要遵循自身独特的发展规律。
文化企业生产的产品，不是一般意义上的商品，而
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是特殊的商品，即精神文化的载体，蕴含着人们审

美情趣以及价值取向等。文化产业的主要功能不是
经济效益，而是社会效益，即凝聚和传播审美观、价
值观以及社会文化，以人的精神健康和全面发展为

根本价值旨归。当然，文化生产不仅仅是一种社会
意识生产，它同时也是经济发展的一种手段。更重
要的是，任何经济发展都与一定的审美观、价值观
以及社会文化相联系，任何经济发展都是一定的

审美观、价值观以及社会文化的体现。在这一点
上，美国社会学家丹尼尔·贝尔的理解“最终指导
经济的还是经济深植于内的文化价值体系。经济政
策作为一种手段可以是有效的；但只有在构塑它的

文化价值体系内，它才合理”④，对我们具有重要的
启发和借鉴。中国特色社会主义文化产业的发展
具有特殊的意义：既要利用资本逻辑，又要驾驭资

本逻辑，探索出一条利用资本逻辑发展文化产业

的新路。

二、文化产业需要走出资本逻辑导致的
困境

经济新常态是与经济发展中的矛盾、问题相联
系的，是经济发展中矛盾、问题的凸显以及应对这
些矛盾、问题的方法选择，是人们对经济发展中矛
盾、问题的战略判断以及解决这些矛盾、问题的战
略考量。也就是说，当前我国经济发展中出现的一
些亟待解决的矛盾和问题是经济新常态出现的直

接原因。这些矛盾和问题主要表现为粗放式发展、
结构不合理和创新动力不足等，从而导致效益下

滑。单纯地追求经济效益，必然导致经济发展不可
持续。与此相适应，由于资本的竞相涌入，文化产业
在经历了爆发式增长之后，一个重要问题也随之而

来：由于增长过快，而且是低起点、低层次的增长，
各种问题和矛盾不断出现并不断积累，可持续发展

面临着严峻挑战。以电影行业为例，2015 年我国共
拍摄各类影片 686 部，总票房达到 440.69 亿元。其
中，国产影片票房 271.36 亿元，占总票房的

66.58%。2016 年全国总票房虽然已于 8 月初突破
300 亿元大关，但同比增速明显放缓。有业内人士

认为，这是市场的一种反应，观众趋于理性。对于电
影行业来说，这是一个调整期，将会淘汰一些没有

诚意做电影的人。⑤这种状况不会很快结束，将保
持一个较长的时间。导致这种状况的原因是多方面
的，但资本逻辑无疑是一个重要原因。
不断地扩大再生产是由资本逻辑的逐利本性

所决定的必然行动，但扩大再生产又以扩大消费为

前提，消费制约着生产。当然，扩大消费又以扩大生
产为前提。没有生产，也就没有消费。马克思在《资
本论》中谈到生产和消费的关系时指出，消费是生
产，生产是消费，生产和消费具有直接的同一性，其

中蕴含着一个重要问题：是用生产刺激消费需求，

还是用消费需求牵引生产。这是一个很复杂的问
题，但一个基本事实是，在资本逻辑中，用生产刺激

消费需求是最主要的方式。用生产刺激消费需求的
直接后果是消费的巨大增长，从而带来超高的

GDP 增长，GDP 成为唯一重要的也是最高的价值

评价标准。这种逻辑正是我国文化产业爆发式增长
的合理化根基。文化产业的爆发式增长以模仿型排
浪式消费为前提和表征，而模仿型排浪式消费具有

不可持续性，因而当模仿型排浪式消费结束时，文

化产业必然从高潮走向低潮。正是在这个意义上，
资本逻辑既是高潮形成的重要推手，也是低潮降

临的助产师。
文化产业要走出这个由资本逻辑导致的发展

困境，仍然需要唯物史观的指引。唯物史观是我们
操控资本逻辑最有力的思想武器。消费需求逐渐成
为主体，以消费需求牵引生产发展，这是文化产业

走出困境的必由之路，也是唯物史观的基本要求。
在唯物史观看来，消费是人的需要的体现，人的消

费需求是生产力发展的根据和动力，生产力则是满

足人的消费需求的手段、过程或方式，人的消费需
求是一个动态的、不断更新的过程。在某种程度上，
有什么样的消费需求，就有什么样的生产，也就有

什么样的产业结构。文化产业在发展过程不同阶段
呈现出来的不同特征，都与人们的消费需求有关，

是由消费需求决定的。从 20 世纪末到 21 世纪前
10 年，随着人们物质生活的不断丰富和满足，人们
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的消费需求从物质层面向精神层面提升。这种需求
尽管是最基本的、低层次的，但也是巨大的。犹如改
革开放初期，人们渴望解决物质生活上的温饱一

样，这个时候人们的基本要求是解决精神文化生活

的温饱问题，对于层次、质量等的要求并不高。因
此，人们的文化消费具有模仿型、从众性、同质化和
排浪式的显著特征，这就造成了当代中国文化产业

的因势而起。与人们的消费方式相适应，文化产业
也具有低起点、模仿型、同质化和爆发式等特点。显
然，这样的消费方式以及文化产品的生产方式是不

可持续的，喧嚣过后必然是一片沉寂。我们不期待
再次量的“爆发”，而是渴望质的不断提升。事实上，
人们的文化消费结构正在升级，即从模仿型、从众
性、同质化和排浪式消费向个性化、多样化消费转
变。有学者把中国消费结构变化概括为四次升级：
第一次是基本生活用品消费，第二次是彩电、冰箱
等的消费，第三次是汽车、住房等的消费，第四次是
旅游、教育、娱乐等文化类消费品的消费。在一定意
义上，我们也可以把个性化、多样化的文化消费看
作是第五次升级；而且，这次升级的意义更加重大，

它不仅可以成为中国消费结构进一步升级的引导，

而且将从根本上推动着文化产业乃至整个产业体

系的优化升级。
归根到底，模仿型、从众性、同质化和排浪式消

费是一种外生性消费，侧重于量，而多样化、个性化
消费则是一种内生性消费，侧重的是质。显然，健康
的、可持续的文化产业发展是由内生性消费决定
的，因为内生性消费体现了人们的高质量、高品质
需要。这样，市场竞争必然转向以质量型、差异化、
个性化为主的竞争。实际上，市场经济就是一种差
异经济或个性经济。正是差异和个性构成了竞争的
前提与基础。随着社会的不断发展，人们的个性化
特征日趋明显。马克思在阐述人的发展三个阶段
时，把人的发展的最高阶段概括为“自由个性”，强
调的就是人的个性化、差异化发展。尽管自由个性
的充分发展只有在未来的共产主义社会才能实现，

但在中国特色社会主义建设中，人的个性化特征日

趋明显是一个不争的事实。人的个性化发展既意味

着一种全面性发展，也意味着一种差异性发展，是

全面性发展和差异化发展的统一。在资本逻辑中，
“整个文化工业把人类塑造成能够在每个产品中都
可以进行不断再生产的类型”⑥，扼杀人的个性。相
反，中国特色社会主义文化产业必须体现社会主义

本质要求，即以人的全面发展为根本价值取向，重

视人的个性化发展。这就给文化产业提出了更高的
要求，要求文化产品彰显出高质量和个性化的品

质。一方面，文化产品的首要价值或根本价值在于
质，只有高质量的文化产品，才能起到涵养人的心

灵、提升人的精神境界的作用。所谓高质量，就是
“思想精深、艺术精湛、制作精良”，是精深内容与精
美形式的统一。另一方面，文化产品要多元化，用不
同的形式反映不同的内容，丰富而全面，能够满足

人们的不同口味，使每个人都能各取所需。这个要
求是比较高的，它要求文化产业以人的消费需求为

导向，实现从粗放式向集约式、从中低端向中高端
发展。这样，文化产业结构优化升级的任务就被坚
决地提了出来。
实际上，优化结构、转型升级的本质和核心是

动力系统的更新升级。有什么样的动力系统，就有
什么样的生产方式；有什么样的生产方式，就有什

么样的产业结构。动力系统的更新升级既体现出新
主体和优结构的本质要求，又从根本上形塑新主体

和推动优结构。因此，与经济新常态相一致，文化产
业也需要从要素驱动、投资驱动转向创新驱动。要
素驱动和投资驱动的一个重要特点是重视经济效

益，以经济效益为主要目标。这是资本的本质要求。
尽管在这个过程中，可以强调社会效益的重要性，

社会效益高于经济效益，但没有利润资本生产是不

可能进行下去的。这是唯物史观的一个基本常识。
也就是说，在要素驱动和投资驱动下，资本是主体，

产业结构是围绕着资本逐利的目的来构建的。而创
新驱动则是在淡化资本目的的前提下利用资本，主

体是人们的消费需求，产业结构以满足人们的消费

需求为建构原则。在这个意义上，实现从要素驱动、
投资驱动向创新驱动的转变，体现了中国特色社会

主义文化产业的发展方向。
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三、以资本创新促进文化产业发展

最早提出创新驱动的美国学者迈克尔·波特指
出，在创新驱动阶段，创新是推动经济增长的主动

力。只有当创新真正成为文化产业发展的主动力
时，文化产业才有可能真正成长“支柱产业”“黄金
产业”“朝阳产业”。既然文化产业发展困境主要是
由资本逻辑造成的，那解决问题也只能从资本逻辑

着手，解铃还须系铃人。尽管实现文化产业创新发
展的方法和途径很多，但在驾驭资本的前提下合理

地利用资本的创新逻辑是一条不可或缺的路径。资
本创新这个词很容易产生歧义，使用它时应当谨

慎，因为资本本性及其逻辑是不可改变的，不存

在创新的问题，但在这里资本创新与生产关系无

关，而是指资本增殖手段的不断创新。这是我们占
有和利用资本的前提，也是我们驾驭资本的根本

方式。
熊彼特的创新理论正是以此为立足点和出发

点的。熊彼特认为，资本创新就是要建立一种新的
生产函数，即生产要素及其与生产条件的重新组

合，并把这种新组合应用到生产体系中，实现资本

生产的“革命性变革”。尽管这不是一次真正意义上
的“革命性变革”，但确实是一种创新。文化产业的
资本创新，实质上是文化产品生产过程中生产要素

及其与生产条件的重要组合，这是一个再创造的过

程。按照熊彼特的理解，在这个过程中，生产技术的
革新和生产方法的变革具有关键性意义。
在中国特色社会主义市场经济中，文化产业的

资本手段创新主要体现在四个方面：第一，生产技

术的革新。马克思认为，科学技术是“历史的有力的
杠杆”，是“最高意义上的革命力量”。⑦每一次科技
革命都导致一次深刻的产业革命。产业革命是以生
产技术的革新为显著标志的。在这个意义上，文化
产业的创新发展首先在于新技术的广泛应用。当今
时代，以互联网为平台的信息技术给文化产业发展

提供了广阔的平台与空间，只有搭上网络技术这趟

快车，文化产业才有可能摆脱传统生产技术的掣

肘，实现质的跃升和效率的提高。第二，生产方法

的变革。从宽泛的意义上讲，方法也是一种技术，是
技术的一部分，但这里所讲的方法是指人们使用技

术或以技术为中心组合生产要素进行生产的方法，

即把技术应用到生产之中并以此为根据重组生产

要素的方式、方法和步骤。新技术的广泛应用需要
生产方法的变革。立足互联网大平台，要求文化产
业围绕着云计算、大数据以及物联网等新技术重组
生产要素，实现文化生产的多元发展和融合发展，

在提高产品质和量的同时，实现经济效益和社会效

益的统一。第三，市场资源的有效配置。文化产业的
发展，要以市场资源的有效配置为必要前提。文化
产品虽然是一种特殊的商品，但它具有一般商品的

特性，即在市场交换中既实现自身，又实现资本增

殖。文化产品的生产离不开市场导向。在这个过程
中，商品价格是个核心因素。经济学家路德维希·
冯·米塞斯曾指出，离开了市场价格，将无法理解资
源的稀缺程度以及资源分配的效用最大化。市场资
源配置是动态的，而价格正是资源配置变化的推手

或风向标。但市场导向不是唯一的因素，只有市场
资源配置和政府引导相结合，才构成社会主义市场

经济确立的关键。也就是说，市场导向并非是唯利
是从，而是坚持以人民为中心的发展思想，以人民

的消费需求为引导。第四，产业空间的拓展。包括两
个基本方面，即产业之间的融合发展和文化产业

“走出去”。这个趋势是前三个方面的直接后果。以
互联网为平台的新技术既打破了产业之间的壁垒，

也使国家之间的“柏林墙”形同虚设，文化产业既与
其他产业联姻、融合发展，又不断走出国门，在实现
资本全球流动的同时，承担起中外文化交流文明互

鉴的重任。这四个方面的创新是统一的，不可分割。
以资本创新特别是新技术为支撑，创意成为文

化产业创新发展的核心因素。美日韩等国的文化产
业之所以具有强大的竞争力，关键在于创意。在此
基础上，国外有人认为，文化产业向创意产业再向

创意经济发展是一个不可改变的客观趋势。“认识
创意经济，就要了解它由什么构成以及它如何在发

达国家与发展中国家的经济中发挥作用。而对于理
解这一概念至关重要的是，理解‘文化产业’与‘创

46· ·



意产业’这两种不断演进的概念。许多相关辩论由
此展开。”⑧这种理解抓住了创意经济的实质和核
心。文化产业或创意产业是创意经济的基础，文化
产业的核心是创意。所谓创意，通俗一点说就是有
一个好点子，并能把这个好点子变成设计，再把设

计通过生产变成文化产品；往深说，它实际上代表

着文化的原创力，因而构成文化产业的核心竞争

力。在一定意义上，创意具有精神自由的特征，但
这种自由是相对的，它需要资本的滋养和推动。没
有资本的充分滋养，创意很难成为一种生产力。事
实上，我国文化产业面临的最大制约因素就是缺少

创意。毋庸讳言，前些年我国文化产业的爆发式增
长是有泡沫的，而且泡沫还不少，其重要表现是“拿
来主义”盛行。这不是说我国文化生产没有原创性
的东西，而是说借鉴与模仿是主要趋势。以近年火
爆荧屏的真人秀综艺节目制作为例，全国最受欢迎

的综艺节目，多是重金从国外买入版权，而非本土

原创，尽管很多节目克服了外来节目“水土不服”的
问题，并在某种程度上进行了再创造，但还是从根

本上体现出缺少原创力或原创力不强的问题。解决
这一问题的关键在于资本手段创新，使资本手段成

为创新创意的重要支撑，推动文化产业核心竞争力

的形成。
与文化的原创力紧密相关的是文化创作。原创

力是在文化创作过程中实现的，是人们在文化创作

过程中所体现出来的能力。只有通过实实在在的创
作，才能实现创新创意和塑造原创力。文化产业是
靠文化产品说话的，在这个意义上，作品是生产的

前提，即创作是生产的前提。因此，回归本位创作是
文化产业创新发展的基本要求。所谓本位创作，就
是以创作为本，以作品为本，通过创作来推动文化

创新以及文化产业的发展。之所以提出这个问题，
是由于浮躁而导致的“拿来主义”盛行和文化生产
过程中胡编乱造现象严重。习近平在文艺座谈会上
的讲话中讲到，“我同几位艺术家交谈过，问当前文
艺最突出的问题是什么，他们不约而同地说了两个

字：浮躁”⑨。浮躁的直接结果是作品质量低下甚
至没有质量。没有质量的文化产品可能会喧嚣于

一时，但不会真正长久赢得消费者的心。
之所以“浮躁”，尽管原因是多方面的，但资本

逻辑是怎么也绕不过去的一个因素。市场经济把所
有的生产包括思想家、艺术家、文学家等的文化创
作都纳入资本逻辑之中。马克思曾批判过这种现
象，他指出，在资本生产过程中，精神生产从属于物

质生产，是物质生产的一部分，精神生产者大多成

为资本家出钱招雇的雇佣劳动者。在中国这种现象
也仍然存在，大量的演员、画家、作家等与企业或公
司签约，成为企业或公司这部赚钱机器的一个零

件。这是问题的一方面，另一方面是文化产品也要
进入市场获利。文化创作是一件极其艰难的工作，
一件优秀的文化产品往往需要经过反复打磨，这些

都是对人心的考验。有人经不住这种考验，总是想
把自己的作品尽可能多、尽可能快地投入市场获
利，赚取钱财。这两个方面相互影响，共同作用，从
而使浮躁成为一种普遍的社会心理。这样，有效防
止和克服浮躁心理就成为回归本位创作的前提

条件。
既然浮躁与资本逻辑以及人们对物质利益的

追求有关，那么，防止和克服浮躁也只能从这个问

题入手。一方面，要建立公平公正的利益分配机制，
切实保护坚持本位创作者的利益，这既是坚持本位

创作的动力，也是建设本位创作的良好社会环境。
尽管本位创作主要是一种精神活动，需要精神上的

坚守，但在市场经济中，他们的创作活动不能只与

精神有关，必须让他们感受到社会对本位创作的实

实在在的回报。这种回报既是一种鼓励，也是一种
责任。另一方面，本位创作的实质是创作自由。没
有创作自由，就没有创作本位。在这里，创作自由
有两层意义：一是社会的包容和制度的保障。创新
有可能突破传统的、旧的东西，触及一些人的既得
利益，也面临着失败的风险，所以需要建立一种包

容机制，并以制度的方式确定下来，鼓励人们勇于

创新，形成以创新为荣的良好社会风尚。二是摆脱
物质利益的羁绊。尽管本位创作不能离开物质利
益这个基础，纯粹的本位创作已经鲜见，但还是要

防止本位创作被金钱所绑架。当一个人的头脑里
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装满了金钱或欲望时，意识物化，何来创作自由。
所以，本位创作还得有一种精神上的坚守。这就要
求本位创作要有一颗“人民心”，坚持以人民为中心
的基本原则，这是由中国特色社会主义文化的本质

所决定的，也是本位创作的根本方向。

注释：

①马克思恩格斯文集：第9卷[M].北京：人民出版

社，2009：120.

②马克思恩格斯文集：第1卷[M].北京：人民出版

社，2009：186.

③转引自卢凌之.中国风系列之三：琅琊榜刮起“琅
琊风”中国娱乐产业从娱己到娱人[N].联合早报，
2016-10-01.

④[美]丹尼尔·贝尔著，严蓓雯译.资本主义文化矛盾
[M].南京：江苏人民出版社，2007：2.

⑤新华社电：冯小刚谈票房增速放缓[N].新华网，

2016-09-22.

⑥[德]霍克海默、阿道尔诺著，渠敬东、曹卫东译.启
蒙辩证法[M].上海：上海人民出版社，2006：114.

⑦马克思恩格斯全集：第19卷[M].北京：人民出版

社，1963：372.

⑧[联合国]埃德娜·多斯桑托斯主编，张晓明、周建
钢译.2008创意经济报告[M].北京：三辰影库音像出

版社，2008：3.

⑨习近平.在文艺座谈会上的讲话[N].人民日报，

2015-10-15.

责任编辑：陈艳华

本刊讯 11 月 4 日，由《中国特色社会主义研
究》杂志编辑部、《思想理论教育导刊》杂志编辑部、
东北大学马克思主义学院、辽宁省马克思主义学会
联合举办的“全面发展 21 世纪中国的马克思主义”
学术研讨会暨辽宁省第三届马克思主义论坛在东

北大学召开，100 余位高校、科研机构及杂志社的
专家学者参加会议。研讨会上，清华大学马克思主
义学院刘书林教授、华中农业大学马克思主义学院
院长吴春梅教授、陕西师范大学马克思主义学院院
长袁祖社教授、河南科技大学马克思主义学院院长
刘振江教授、北华大学马克思主义学院院长刘小戈
教授分别作了《加强党的思想政治建设、推进党的
建设新的伟大工程———学习党的十八届六中全会

关于思想政治建设的精神》《集体主义的衍生、理想
化与理性回归》《五大发展理念的理论品质与实践
新境界———习近平治国理政思想原点》《习近平国
家治理现代化》《“不忘初心”的理性思考》的主题报
告。与会学者围绕“全面发展 21 世纪中国的马克思
主义”“马克思主义基本原理在当代中国的运用与
发展研究”“习近平总书记治国理政的思想研究”
“构建 21 世纪中国的马克思主义话语体系研究”
等议题深入交流探讨。与会学者一致认为，“全面
发展 21 世纪中国的马克思主义”学术研讨会的举
行对于深入学习理解十八届六中全会精神、推动
中国化马克思主义的发展创新和深入研究具有重

要的理论与现实意义。 （本刊编辑部）

举办“全面发展21世纪中国的马克思主义”
学术研讨会
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